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Botschafter in den „Sieben-Welten“ vereidigt

Botschafter-Song der Mambo-Kingx und Online-Shop auf region-fulda.de

Entstanden aus einer spontanen Laune 
zweier Freunde, Rechtsanwalt Tom Rein-
hard und Musiker Julian Schnorr, soll aus 

einem Song der Mambo-Kingx jetzt die Hymne 
der Markenkampagne werden. „Kommt nach 
Fulda in die Heimat – kommt zurück“, lautet die 
Refrainzeile des Liedes „Heimat“, das kurz vor 
Weihnachten auf den Markt kam. Die bekannte 
Fuldaer Band hat den Song auf ihrem Debutal-
bum verewigt. Frontsänger Uli Fromm und der 
musikalische Kopf der Band, Julian Schnorr, 
übergaben kürzlich die erste CD an Oberbürger-
meister Gerhard Möller, Landrat Bernd Woide 
und IHK-Hauptgeschäftsführer Stefan Schunck.

Mambo Kingx als Botschafter

Mit „Heimat“ treffen die Mambo-Kingx exakt 
den Nerv der Botschafterkampagne. Ziel ist 
es, insbesondere auch Menschen, die ihre 
Wurzeln in Fulda haben, die hier aufgewach-
sen sind oder hier studiert haben, zu errei-
chen und auf die Stärken der Region auf-
merksam zu machen.
Die drei Strophen passen ideal zur Marke-
tingkampagne. Die CD kann an folgenden 
Stellen gekauft werden: Üwag – Bahnhofs-
straße; Sparkasse – Hauptstelle am Butter-
markt; VR-Genossenschaftsbank – Bahnhofs-

straße 1, IHK-Fulda, Heinrichstraße 8 und im 
Tourismusbüro der Stadt Fulda – Bonifatius-
platz 1. 

Online-Shop gestartet

Darüber hinaus ist der der Online-Shop für 
Werbematerialien der Marke Region Fulda 
gestartet worden. Unter www.region-fulda.de 
können Fans der Region künftig nicht nur 
die Mambo Kingx-CD, sondern auch T-Shirts, 
Postkarten, Plakate und Aufkleber bestellen.
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Es lohnt sich in der Region Fulda zu le-
ben, darin waren sich alle Preisträger 
einig, gleichgültig ob aus Hünfeld, Kal-

bach, Petersberg oder Fulda. 86 Bewohner des 
Landkreises Fulda waren dem Aufruf des Re-
gionalen Standortmarketings zum Start der 
Kampagne „Marke Region Fulda“ gefolgt und 
hatten am Internetgewinnspiel teilgenommen. 
Die Sieger wurden kürzlich im Foyer der „Sie-
ben-Welten“ in Künzell prämiert.

Wir sind alle Botschafter

Christoph Burkard brachte es in seinen Begrü-
ßungsworten auf den Punkt: „Wir sind alle Bot-
schafter der Region.“ Der Regionalmanager be-
zeichnete die Preisgabe in den „Sieben-Welten“ 
auch als symbolische Vereidigung. Die Preisträ-
ger seien würdige Botschafter der Region Fulda. 
Allen voran lobte Burkard den Betreiber der 
„Sieben-Welten“, Martin Gremm, der jeweils 
zwei Eintrittskarten für einen Tagesbesuch in 
der Künzeller Therme zur Verfügung gestellt 
hatte. Gremm hob hervor, dass die „Sieben-
Welten“ einmalig in Deutschland seien und da-
mit beispielgebend für die Lebensqualität und 
Wellness in der Region Fulda stünden.

86 Gewinnspielbeiträge

Aufgabe im Gewinnspiel war es, einen Aufkle-
ber mit dem Markenlogo, dem FD-Kennzei-
chen, auf einen besonders geschätzten Gegen-
stand, auf eine „Leidenschaft“ zu kleben, zu 
fotografieren und im Internetauftritt www.re-
gion-fulda.de zu veröffentlichen. Eine zehn-
köpfige Jury von Internetredakteuren, die eh-

renamtlich für die Facebookseite der Region 
Fulda arbeiten, ermittelte für jede Gemeinde 
einen Sieger und für den Landkreis einen Ge-
samtsieger. Jörg Limpert aus Hünfeld schoss 
mit seinem Foto unter dem Titel „Abheben“ im 
wahrsten Sinne des Wortes den Vogel ab. Der 
passionierte Drachenbauer darf jetzt in einem 
Ballon zu einer Fahrt über die Region Fulda 
abheben.                                      r WRF

Die Preisträger vor den „Sieben-Welten“                   Foto: Julian Dern
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