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Freitag, 27. August 2010

FULDA

Mit der ,Region Fulda®
startet das Regionale
Standortmarketing eine
neue Marken-Kampagne.
Vorgestellt wurde diese
gestern Abend vor gut
120 ,Entscheidern und
Multiplikatoren” im Alten
Schlachthof von Landrat
Bernd Woide, Oberbr-
germeister Gerhard MoI-
ler (beide CDU) und |IHK-
Prasident Bernhard
Juchheim.

Vor knapp eineinhalb Jahren
hatte die renommierte Brand-
meyer-Markenberatung  aus
Hamburg wvon Stadt Fulda,
Landkreis Fulda und Indus-
trie- und Handelskammer
(IHK) Fulda den Auftrag er-
halten, die Stirken der Region
flir die Zielgruppen Biirger
und Einpendler, Unternch-
men sowie Touristen und Ta-
gungsgiste zu ermitteln.

Auf Basis dieser Erkenntnis-
se (siehe Text auf dieser Seite)
hat eine Arbeitsgruppe des Re-
gionalen Standortmarketings
¢in  RKommunikationsmuster
entwickelt, Kernstuck ist hier-
bei nach den Worten von OB
Moller der Botschaftergedan-
ke, ,Burger, Touristen und
Unternehmen sollen als Bot-
schafter Fakten, die die mar-
kenbildenden Faktoren bele-
gen, nach aufen transportie-
ren.” Wie das funktionieren
kann, erldauterte [HE-Prisi-
dent Juchheim 'im Zuge der

Bernd Woide, Gerhard Méller,

gne ,Region Fulda®.

Prasentation: ,Anldsse, um
die Starken unserer Region zu
kommunizieren hat jedes Un-
ternehmen, s¢i es mit eigenen
Medien, auf Messen oder
auch bei Veranstaltungen
oder Besuchen mit Kunden
und Lieferanten.” Damit auch
alle Stadte und Gemeinden
des Kreises, die verschiedenen
Unternehmen und Institutio-

FULDA WIRD ZUR MARKE

Botschafter werben mit den Starken der Region

Startschuss fur Marken-Kampagne ,Region Fulda“ / Kreis, Stadt und IHK stellen Logo vor
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Bernhard Juchheim und Stefan Schunck (von links) prasentieren die neue Marken-Kampa-

nen sich in der Kampagne
wiederfinden, so erginzte
Landrat Woide, sei es notwen-
dig gewesen, ein verbinden-
des Element als visuelle
Klammer der Markenkampa-
gne” zu schaffen. Das Stand-
ortmarketing hat deshalb in
einem Gestaltungswettbewerb
das neue Logo ,Region Fulda®”
ausgeschricben. Durchgesetzt

b il

Auf Basis von insgesamt
1001 Telefoninterviews hat
Professor Klaus Brandmey-
er die Starken der Region
und ihre Treiberwirkung flr
die Marke ,Region Fulda”
ermittelt. Er fand heraus,
dass es drei unterschiedli-
che Auspragungen der
.Marke Fulda“ gibt - und
zwar eine flr Einwohner,
eine flr Touristen und eine
fir Unternehmen. Jede
Zielgruppe flr sich trans-
portiere unterschiedliche
Kernbotschaften, die aber
alle zusammen eine ge-
meinsame ,Marke Fulda”
bildeten.

* Flr die Bewohner von
Stadt und Landkreis Fulda

i
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stehe die Lebensqualitat
an erster Stelle. Sie werde
als gréBter Trumpf der Re-
gion empfunden. Hinzu ka-
men die familidren Struktu-
ren mit kurzen Wegen in
der landlichen Region, die
das Geflhl einer ,heilen
Welt" entstehen liei2en, so-
wie vielfaltige kulturelle
Angebote.

+ Touristen wirden in der
Region Fulda die Symbiose
aus Barockstadt mit Dom
und der Mittelgebirgsland-
schaft Rhén mit dem Bio-
sphirenreservat geniefien.
Beide Trimpfe zusammen

' genommen lieBen ein ,ein-

Zigartiges touristisches Er-
lebnis” entstehen. Abge-

ot

rundet wirden die touristi-
schen Trimpfe der Region
von der gesunden, preis-
glnstigen und bodenstén-
digen regionalen Klche.

* Unternehmen lobten be-
sonders die Tagungsmog-
lichkeiten der Region. Das
spreche letztlich auch flr
die zentrale Lage. Darlber
hinaus schatzten sie Fulda
aufgrund der hohen Le-
bensqualitat als Unterneh-
menssitz, weil hier Fach-
und Fdhrungskrifte gerne
lebten. Geschatzt wirden
auch die ,hervorragenden
Rahmenbedingungen" -
besonders fir kleine und
mittelstidndische Unterneh-
men. / till

hat sich dabei die
Fuldaer  Agentur
Cre Art, die die

Wort-Bild-Marke
und das darauf
basierende
Kommunikati-
onskonzept ent-
wickelt hat und
gemeinsam mit
der Multimedia-
agentur Compo-
situm umsetzt.

Die von Woi-
de angesproche-
ne Lvisuelle
Klammer” ist
das Kennzei-
chen des Kreises
Fulda - FD.
Schlicht, sach-
lich, frisch,
jung, klar, wie-
dererkennbar
und  vielseitig
verwendbar -
s0 solle das Lo-
go sein, hief es.
IHK-Hauptgeschiftsfiihrer
Stefan Schunck sprach am
Abend wvon einem hohen
Wiedererkennungs- und Erin-
nerungswert”.

Die Wort-Bild-Marke soll -
je nachdem, ob es um Bil-
dung, Natur, Wirtschaft oder
Unterhaltung geht - in ver-
schiedenen Farben verwendet

Zwei
groBer

da” aus.

region
fulda

Ein F und ein D:

Buchstaben,

Wiederer-
kennungswert.
sieht das Logo der
neuen ,Marke Ful-

Foto: Ralph Leupolt

und eingesetzt werden:
dunkelblau, hellblau,
griin, pink, gelb und
braun.
Bestandteil der
Markenkampagne
ist zudem ein neuer
Internetauftritt -
www.region-fulda.de
- der seit gestern
Nachmittag freige-
schaltet ist. Unter-
nehmen, die selbst
als Botschafter fir
die Region auftreten
wollen, kdénnen sich
in die Datenbank des In-
ternetauftrittes  aufneh-
men lassen und hier eige-
ne Fakten, Bilder, Vi-
deos aber auch Termi-
ne prasentieren. Der
Internetauftritt habe
aber nicht nur die
Funktion einer Such-
maschine fiir die Regi-
on, so Regionalmana-
ger Christoph Bur-
kard, sondern werde auch eng
vernetzt mit den bekannten
und hdufig genutzten Web-
Angeboten Facebook und
Twitter. Hier sei gar ein eige-
nes Redaktionsteam tatig,
Ldas Markenbotschaften dber
die Region in diese Medien
einstreut”.
In den

So

kommenden Wo-

Was haben ein Piaggio-
Roller, der Airbus A 380
und das Rhonschaf ge-+
meinsam? Sie stehen flr
_Stérken der Region.
Jahrlich werden 20 000
Piaggio-Roller von der
Spedition Zufall in Fulda
entladen und von hier
aus in ganz Deutschland
verteilt. Das Unterneh-
men unterhalt fir den
italienischen Rollerher-
steller das zentrale Aus-
lieferungslager flr
Deutschland. Als Bot- -
schafter der Region
wirbt Zufall mit Anzeigen
in Fachzeitschriften fur
den zentralen Standort
Fulda in der Mitte
Deutschlands.

Der Bau des Flugsteigs
A-Plus flr das griiite
Passagierflugzeug der
Welt, den Airbus A 380
in Frankfurt, stellte die
ausfihrenden Unterneh-
men vor grofie Heraus-
forderungen. Der Spezia-
lestrich flr den Fufbo-
den wurde vom Mittel-
kalbacher Unternehmen
Damian Werner geliefert.

. Das Unternehmen hat
sich bereit erklart, als
Botschafter der Region
mit speziellen Beschrif-
tungen auf den Fahrzeu-
gen, mit E-Mail-Zusatzen
und T-Shirts zu kommu-
r'IIII'E'fE'r'I

Gesunde Lebensmittel,
und dazu gehdrt auch
das Fleisch des Rhén-
schafs, sind die Domdane
des hiesigen Einzelhan-
delsunternehmens Tegut.
Auch Tegut wird als Bot-
schafterunternehmen die
Stédrken der Region nach
auBen transportieren.

Die drei Firmen haben
gestern Abend ihr Enga-
gement fir die ,Marke
Fulda” vorgestellt. / till

chen und Monaten wollen
die Verantwortlichen weitere
Unternehmen als Botschafter
gewinnen. Dariiber hinaus
sollen Stidte, Gemeinden
und dort ansissige Vereine in
die Markenkampagne einbe-
zogen werden. till/zen

E region-fulda.de

Dicke Bretter, kurze Wege und verlassliche Strukturen

Zehn Jahre Standortmarketing: Beteiligte ziehen DDSItWE‘ Bilanz / GFDBES Lob fur Helmut Sf:}rg

FULDA

Das bis zuletzt gut gehi-
tete Geheimnis um das
neue Marketingkonzept
fUr die Region Fulda ist
gellftet. Ein Anlass, um
voraus-, aber auch zu-
rdckzublicken. Zehn Jah-
re Standortmarketing -
Kreis, Stadt und IHK zo-
gen jetzt eine positive
Bilanz.

Ende der 90er-Jahre hatten
sich die Vertreter der Region
auf ein einheitliches Zielkon-
zept verstindigt: die Integrati-
on aller politischen, gesell-
schaftlichen und wirtschaftli-
chen Krifte der Region, um
den Standort Fulda nach in-
nen zu stirken und nach au-
Ben besser zu vermarkten.
Riickblickend sind sich Ful-
das Landrat Bernd Woide, OB
Gerhard Mdoller (beide CDU)
und [HEK-Prisident Bernhard

Juchheim einig: Der Integrati-
onsprozess ist gelungen. ,Das
vor allem in der Pnlitik be-
kannte Bohren dicker Bretter
war letztlich auch eines der
Erfolgsrezepte des Standort-
marketings”, sagt Maller.

In unzidhligen Gremiensit-
zungen der Leitungsgruppe
und der einzelnen Fachgrup-
pen hatten mehr als 150 Ver-
treter der Gemeinden, der
Wirtschaftsverbinde und an-
derer Interessenvertretungen,
aber auch der offentlichen
Verwaltungen Wiinsche und
Anregungen formuliert und
eingebracht. Dadurch sei, so
der Landrat, eine ,runde Sa-
che” entstanden. Zehn Jahre
Standortmarketing - das be-
deute ,eine Struktur der kur-

zen Wege”, ein ,Klima des
Vertrauens” und ,verlassliche
Strukturen”. Ein Erfolg, der

laut Juchheim oftmals unter-
schitzt wird. Der Blick in an-
dere Regionen zeige, dass eine
solche Einigkeit ein eher sel-
tener Fall sei.

Im Riickblick verweisen die
Beteiligten auf eine Vielzahl
von Aktivititen und Projek-
ten — von der Existenzgriin-
dungs- und Ausbildungsférde-
rung i{ber das Griinder- und
Technologiezentrum ITZ bis
hin zum regionalen Breit-
bandnetz, dem WVerein Zeit-
sprung oder dem Thema Au-
fenmarketing. Ein besonderer
Dank - da sind. sich die Ver-
antwortlichen einig - gebiihre
dem- Ehrenprisidenten der
[HK, Helmut Sorg. Er habe
lange Jahre als ,unermiidli-
cher Motor” fungiert.

Die Region Fulda werde
heute, so der Landrat, ,auf
Augenhdhe” mit Regionen
wie Mittelhessen oder Rhein-
Main wahrgenommen. Woide
sieht den Kreis im Wettbe-
werb um Unternehmen und
Einwohner. Jetzt, nach zehn
Jahren, gehe es darum, das
Standortmarketing gerade im
Zuge der Markenbildung ,Re-
gion Fulda” weiter zu profes-
sionalisieren. Zen

In der Mitte Deutschlands: Dieses Plakat zeigt einen der ersten medialen Schritte im Au-

Benmarketing, den die Region seinerzeit unternommen hat.

Foto: privat
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Biirger und Firmen als Botschafter
fiir die neue Marke ,region fulda“

Fuldaer Kennzemhen bestimmt neues. Slgnet / Reglunjetzt auch in Twitter und Facebook unterwegs

E dreqcien |
.-""'-r-'-_-___-_-_-"
W &stunden

h

_ frankfurt,

1stunde ITILH'EIChErﬂ

3 stunden™

B 2uch im Wetthewerb
3l Menschen und wollen die Iden-
| tifikation der Biirger und Unter-

- -“*"'2 5 stunden

d{*r

Fulda (gs). Die Region Fulda bastelt
an ihrem Image nach innen und au-
Ren. Nun wurde das neue Marke-

| ting-Konzept zur Unterstiitzung

des regionalen Standortmarketings

= vorgestellt.

Die Kampagne hat das Ziel, die

: Stirken der Region Fulda nach

aulben zu tragen. Dies soll unter

{ der Wort-Bild-Marke ,region ful-

da” visuell und mit Hilfe von
Unternehmen und Birgern als
Betschattern geschehen.
Vorgestellt wurde das Konzept
von Landrat Bernd Woide, Ober-

el biirgermeister Gerhard Moller so-

wie [HE-Prisident Bernhard

; B Juchheim. ,Wir wollen nicht zu

Mord-Hessen oder Rhein-Main

q gezdhlt werden, sondern uns als

Region Fulda definieren®, sagte
Oberbiirgermeister. Bernd
Woide fiigte hinzu: , Wir stehen
um die

nehmen mit der Region erho-

i hen. Dies ist eine Aufgabe, die

%1 uns alle vereinen sollte.”

Als Grundlage fiir die Kampa-

_ gne beauftragten Stadt Fulda, |1,
=sii Landkreis Fulda und die Indus- |
d trie- und Handelskammer Fulda [§

I vor knapp eineinhalb Jahren die

hier lasst sich’s mitmischen.

www.region-fulda.de

region
fulda

Ausschnitt eines Plakates mit dem mit dem neuen Marken-Logo.

renommierte Brandmeyer-Mar-
kenberatung aus Hamburg, die
Stirken der Region fir die Ziel-
gruppen Biirger und Einpendler,
Unternehmen sowie Touristen
und Tagungsgdste zu ermitteln.
Die ermittelten Stiarken — unter
anderem die schdne Landschaft
und die gute Lebensqualitit -
wurden nun in Form der Wort-
Bild-Marke ,region fulda” festge-
halten, um ein verbindendes Ele-
ment fir alle Stidte und Ge-
meinden des Landkreises sowie
die verschiedenen Unternehmen
und Institutionen zu schatfen.
Bei der Ausschreibung zur Ge-

staltung des neuen Logos hatte
sich die Fuldaer Agentur cre art
durchgesetzt, die die neue Wort-
Bild-Marke und das darauf basie-
rende Kommunikationskonzept
entwickelt hat und nun gemein-
sam mit der Multimediaagentur
Com.Positum umsetzt.
Regionalmanager  Christoph
Burkard begriindete die Wahl des
Logos mit den Worten: ,Das Lo-
g0 beschreibt den kleinsten ge-
meinsamen Nenner der Region.
Alle Gemeinden haben das Kfz-
Kennzeichen FD gemein.” Es be-
steche durch seine Klarheit und
vielseitige Verwendbarkeit. Die
Schlichtheit und Sachlichkeit
symbolisiere den Charakter der
Region und demonstriere gleich-
wohl Selbstvertrauen in die cige-
ne Stirke, fiigte Landrat Bernd
Woide hinzu. Gleichzeitig wirke
das neue Logo frisch, jung und
fréhlich und stehe fiir ein positi-
ves Lebensgefiihl, ergdnzte Ober-
biirgermeister Gerhard Moller.

Die Initiatoren mit dem neuen

Logo Foto: privat

1 werden.

B Gut zu wissen

Die Arbeit der
Treuhand

Rasdorf/Geisa (MEK). Zum Vor-
trag .20 Jahre Wirtschafts-, Wih-
rungs- und Sozialunion: Die Ar-
beit der Treuhand zwischen 1990
und 1994" mit dem Wirtschafts-
wissenschaftler und Finanzmi-
nister a.D., Prof. Dr. Karl Heinz
Paqué, wird am Dienstag, 31. Au-
gust, um 19 Uhr in das Haus auf
der Grenze, Gedenkstitte Point
Alpha, eingeladen. Paqué spricht
liber Voraussetzungen, Heraus-
forderungen und Ergebnisse bei
der Privatisierung der Unterneh-
men durch die Treuhand sowie
iiber die wirtschaftliche Bilanz
der Deutschen Einheit.

Kirmestreiben im
Diakoniezentrum

Tann (ME). Buntes Kirmestrei-
ben ist beim Sommerfest des
Tanner Diakoniezentrums am
Sonntag, 5. September, angesagt.
Um 10 Uhr ist Gottesdienst in
der Tanner Stadtkirche. Danach
wird im Haus Noah, RhonstraBe
28, mit Trachten, Tinzen und
Blasmusik das Brauchtum der
Kirmes gepflegt. Auf einer Krem-
ser-Fahrt kann die Stadt erkundet
Die Giste erwarten au-
ferdem regionale Speisen, erfri-
schende Getranke und ein gro-

P4 Ges Buffet mit selbstgebackenen

Kuchen.

Sprachheilberatung
im Gesundheitsamt

Fulda (MK). Die Sprachheilbe-
auftragten Paul Auth und Win-
fried Dux sind im September an
folgenden Tagen im Gesund-
heitsamt Fulda zu sprechen:
Mittwoch, 1., 8., 15., 22. und 29,
september, jeweils von 15 bis 16
Uhr. Eltern sprachauffilliger Kin-
der kénnen sich von den Fach-
leuten kostenlos beraten lassen.
Telefon withrend der Sprechzei-
ten: (0661) 6006664,



STADTLEBEN

Markenkampagne setzt auf ,Botschafter”

' Fulda. Was haben ein Piag-
gio-Roller, der Airbus A380
und das Rhénschaf gemein-
sam? Alle drei stehen fiir Stér-
ken der Region Fulda. Eben
diese Stirken standen als
markenbildende Bausteine
im Mittelpunkt einer Prisen-
tationsveranstaltung des Re-
gionalen Standortmarketings
im ITZ-Fulda. Landrat Bernd
Woide, * Oberbiirgermeister
Gerhard Maller und IHK Pri-
sident Bernhard Juchheim
stellten erstmals der Offent-
lichkeit die neue Wort-Bild-
Marke ,Region Fulda® und die

darauf basierende Marken-
und Botschafterkampagne
Vor,

Markenbildung

Vor knapp eineinhalb Jahren
hat die renommierte Brand-
meyer-Markenberatung aus
Hamburg wvon Stadt Fulda,
Landkreis Fulda und Indu-
strie- und Handelskammer
Fulda den Auftrag erhalten,
die Stéirken der Region fiir die
Zielgruppen Biirger und Ein-
pendler, Unternehmen sowie
Touristen und Tagungsgiste
zu ermitteln. Mit den Metho-
den der modernen Marken-
technik hat Professor Brand-
meyer auf der Basis von ins-
gesamt 1001 Telefonintervie-
ws die wichtigsten Stédrken
der Region und ihre Treiber-
wirkung fiir die Marke Regi-
on Fulda ermittelt. Er fand
heraus, dass es drei unter-
schiedliche  Auspriigungen
der Marke Fulda gibt und
zwar eine fur Einwohner, eine
flir Touristen und eine fiir Un-
ternehmen. Jede Zielgruppe
flir sich transportiert unter-
schiedliche Kernbotschaften,
die aber alle zusammen eine
gemeinsame Marke Fulda bil-
den.

Botschafter-Gedanke

Auf der Basis der von Brand-
meyer entwickelten Marken-
treiber hat eine Arbeitsgrup-
pe des Regionalen Standort-
marketings unter Leitung von
Regionalmanager Christoph
Burkard ein Kommunikati-

Die Wort-Bild-Marke FD soll als ,visuelle Klammer” dienen. OB
Gerhard Moller, IHK-Prasident Bernhard Juchheim und Landrat
Bernd Woide prasentieren das neue Logo. Foto: Regionalmanager

onsmuster entwickelt. Kern-
stilck ist hierbei nach den
Worten von Oberbilirgermei-
ster Gerhard Moller der Bot-
schaftergedanke.  ,Biirger,
Touristen und Unternehmen
sollen als Botschafter Fakten,
die die markenbildenden Fak-
toren belegen nach auBen
transportieren.” Wie das
funktionieren kann erldutert
THK-Prasident Bernhard
Juchheim: ,Anlisse, um die
Stéirken unserer Region zu
kommunizieren hat jedes Un-
ternehmen, sei es mit eigenen
Medien, auf Messen oder
auch bei Veranstaltungen
oder Besuchen mit Kunden
und Lieferanten.”

Damit auch alle Stidte und
Gemeinden des Landkreises,
die verschiedenen Unterneh-
men und Institutionen sich in
der Markenkampagne wie-
derfinden, so Landrat Bernd
Woide, war es notwendig, ein
verbindendes Element als vi-
suelle Klammer der Marken-
kampagne zu schaffen. Das
Standortmarketing hat des-
halb in einem Gestaltungs-
wettbewerb das neue Logo
~-Region Fulda® ausgeschrie-
ben. Durchgesetzt hat sich
hier die Fuldaer Agentur cre
art, die die neue Wort-Bild-
marke und das darauf basie-
rende Kommunikationskon-

zept entwickelt und gemein-
sam mit der Multimediaagen-
tur COM.POSITUM umsetzt.
Die neue Wort-Bild-Marke
Fulda orientiert sich am KFZ-
Kennzeichen FD. Sie besticht
durch ithre Klarheit und viel-
seitige Verwendbarkeit.

Bestandteil der neuen Mar-
kenkampagne ist zudem der
neue Internetauftritt www.re-
gion-fulda.de. Er begleitet die
Markenkampagne mit vielfél-
tigen Angeboten fiir Botschaf-
ter. Alle Bilder, Videos und Ter-
mine, aber auch bemerkens-
werte Geschichten, die zu den
Markentreibern passen las-
sen, sich hier finden. Gleich-
zeitig erfiillt er auch eine Ser-
vicefunktion nach innen und
auBien. Hier erscheinen in ge-
ballter Form die wichtigsten
Fakten zur Region.

Mehr lesen!

www.fuldaaktuell.de
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OB Moller steht Rede & Antwort

Sehr geehrter Herr Ober-
blrgermeister,

Im Moment gibt es eine sehr
angeregte Diskussion, wie
Kinder aus Familien, die Hartz
IV beziehen, eine besondere
Forderung erhalten kénnen.
Bundesarbeitsministerin Ursu-
la von der Leyen hat das Kon-
zept einer Bildungs-Card vor-
gelegt, die bestimmte Leistun-
gen far Jungen und Madchen
beinhaltet wie einen Anteil
far Nachhilfe, Musikschule
oder Schulessen.

Baden-Wirtembergs Landes-
hauptstadt Stuttgart geht mit
einer speziellen Karte sogar ei-
gene Wege. Ich frage mich
allerdings, ob und inwieweit
diese |dee der Arbeitsministe-
rin, die 2012 umgesetzt wer-
den soll,- den Betroffenen
wirklich etwas bringt. Welche
Erwartungen werden in die-
sern Zusammenhang an die
Kommunen gestellt? Wie be-
urteilen Sie die gegenwartige
Entwicklung? Kénnten zusatz-
liche Kosten auf Fulda zukom-
men?

Dieter Frank
Fulda

Sehr geehrter Herr Frank,

Die Bildungs-Card ist in aller
Munde. Symptomatisch aller-
dings ist, dass die in der Sache
beteiligten Ministerien, das
Arbeits- sowie das Familienmi-
nisterium, unterschiedlicher
Meinung sind. 50 sehr es in be-
stimmten Anteilen einen Be-
darf gibt, Leistungen fir Kin-
der zu sichern im Hinblick auf
Bildung und soziale Teilhabe,
so wie es das Bundesverfas-

‘sungsgericht fordert, beglei-
ten mich Skrupel beim jetzt
vorgelegten Konzept. Wa-
rum? Weil es aus meiner Sicht
ein Stdck Bevormundung fir
die Eltern bedeutet.

Denn Kern der Hartz IV Re-
form war es, die Eigenverant-
wortung zu starken und von
Einzelfallberechnungen weg
zu kommen. Disparate Gefih-
le beschleichen mich bei dem,
was jetzt vorgestellt worden
ist. Wenn etwa der Vorsatz be-
steht, dass die Kommunen ei-
nen Eigenanteil einbringen
mussten, ist das angesichts de-

- fizitdrer Haushalte inakzepta-

bel.

Die Karte ist nicht geeignet,
die vom Bundesverfassungs-
gericht geforderte Neuord-
nung der Regelsitze fir Kin-
der auszufillen. Zudem wer-
den die Sozial- und Arbeitsbe-
hdrden aus unserer Sicht mit
neuem burokratischen Auf-
wand dberzogen. Die Bundes-
regierung muss daher zu ei-
nem klaren. systemorientier-
ten Verfahren kommen.

thr
Gerhard Mdéller
Oberblirgermeister Fulda

Liebe Leserinnen und Leser, richten Sie lhre schriftlichen Fragen an Gerhard Méller unter dem
Stichwort ,Fulda aktuell - Leser fragen den OB” per Post an Fulda aktuell, Leipziger Str. 145,
36037 Fulda, per Fax an 0661-90225-30 oder per E-Mail an redaktion@fuldaaktuell.de .
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Die Region In der welten Welt

Vollblut-Fuldaer berichten im Netz / Viele Anhanger

facebook
[EEIGEET| Region Fuida ist bel Facebook.

Registriere dich fir Facebook, um mit Region Fuida in Verbindung 2u treten.

Region Fulda | 5 Gefsiit mir |
Piwand | Info  Regionfuida | fotos Links  Video %

Willkommen!

region
fulda
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Willkommen auf der Facebook-Selite der Reglon Fuldal
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Ein Blick auf die Facebook-Seite der Marke ,,Region Fulda“. Die Region hat im Internet inzwischen viele Freunde, die sich
Uber all das, was in Fulda und Umgebung passiert, austauschen.

FULDA

Twitter, Facebook, Xing:
Die Region Fulda ist im
Zuge der neuen Marke-
tingkampagne auch im
Internet aktiv. Acht junge

,Botschafter” zeigen den -

Nutzern weltweit mit Fo-
tos und witzigen Aktio-
nen, was sie an der Regi-
on schatzen.

Von unserem
‘Redaktionsmitglied
JULIA HORTIG

»Wir lieben die Region Ful-
da!“ Dieser Satz ist auf der Fa-
cebook-Seite der Region zu
finden. Die Seite wird von ei-
nem Team aus selbst ernann-
ten Vollblut-Fuldaern ge-
pflegt, die Gesehichten aus
der Region fiir die Region

(und weit dariiber hinaus)
veroffentlichen. Sie sind soge-
nannte Botschafter. ,Authen-
tische Leute sollen iiber das
berichten, was sie interes-
siert”, fasst Regionalmanager
Christoph Burkard das Kon-
zept . zusammen. Acht Web-
Botschafter hat die Region zur
Zeit, die alles, was sie bewegt,
live auf den groflen Online-
plattformen kommunizieren.

Interaktiv kann sich dann
jeder virtuelle Freund der Re-
gion Fulda an den Diskussio-
nen beteiligen. ,Die Leute
schreiben uns an und sagen
uns, was ihnen gefillt oder
auch nicht”, erzdhlt Christian
Schifer, einer der Botschafter.

-Das Smartphone ist immer
griffbereit, um den Plattfor-
men im Netz das letzte ,Up-
date” zu verpassen. Das kann
auf dem Weg zur Arbeit ge-
schehen, in der Mittagspause

oder bei einem Ausflug in die
Rhoén. Und nicht nur die Bot-
schafter fiillen die Marketing-
kampagne , Region Fulda” mit
Leben. Mehr als 1700 Men-
schen haben inzwischen bei
Facebook den ,Gefillt-mir-
Button” angeklickt und damit
ihre Sympathie fiir die Bot-
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schafter und die Region be-
kundet. Viele Internet-Nutzer
tragen auch aufierhalb der Re-
gion dazu bei, Fulda bekannt
zu machen. Oliver Baumgart
beispielsweise hat sich selbst
vor dem botanischen Garten
in Sydney fotografiert — in der
Hand das an das Autokenn-
zeichen angelehnte FD-Logo.
Etwas Ahnliches hat sich Bot-

Repro: Holger Koch

schafter Robert Groff wiahrend
eines Urlaubs in Spanien
tiberlegt: Er hat Region-Fulda-
Aufkleber verteilt. Die Aktion
kam offenkundig gut an. Im
Internet jedenfalls finden sich
viele Kommentare.

Botschafter der Region
kann laut Burkard jeder wer-
den. ,Mit der Vernetzung
mochten wir auch viele Exil-
Fuldaer erreichen. Das sind
Menschen, die momentan
nicht in Fulda leben“, fiigt
Botschafterin Petra Koch hin-
zu. Sie und ihre Mitstreiter
wollen herausstellen, was die
Region interessant macht -
als Ort zum Wohnen, Urlaub
machen oder Arbeiten. ,Wir
sind stolz darauf, Fulda nach
auflen zu vertreten”, sagt
Grofd. ,Wir wissen, was wir
an der Region schatzen. Jetzt
darf das auch der Rest der
Welt mitbekommen.”



Markenkampagne

Region Fulda

Marke Region Fulda online auf dem Vormarsch
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ut zwei Monate nach ihrem Start ist

die neue Internetseite www.region-

fulda.de hervorragend angenommen
worden. Die Homepage bietet nicht nur kom-
pakte Informationen, sondern entwickelt sich
immer mehr auch zu einer universellen Such-
maschine fiir und iiber die Region Fulda. Die
Adressdatenbank enthélt mehr als 1500 Ein-
trage, und in der Termindatenbank sind aktu-
ell mehr als 1000 Ereignisse platziert. Nach
den Worten von Regionalmanager Christoph
Burkard nehmen neben den heimischen Un-
ternehmen auch immer mehr Vereine das An-
gebot an, kostenfrei Texte, Fotos, Videos und
vor allem auch Termine einzustellen.

Die Region zum Download

Kern der Markenkampagne ist der Botschaf-
tergedanke. Aus diesem Grund wurde in den
ersten Wochen auch das Serviceangebot fiir
die Botschafter der Region erweitert. Neben
dem Logo konnen jetzt auch ein Vortrag tliber
die Region sowie verschiedene Flyer, Plakate

schatzen eine
ausbildung
mit zukunft

hier kann man’s meistern.
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und Postkartenmotive heruntergeladen wer-
den. Ganz aktuell, so Christoph Burkard,
sind animierte Banner, die von den Bot-
schaftern als Link auf ihre Homepages {iber-
nommen werden konnen. Dariiber gibt es
die Region auch als Bildschirmschoner fiir
den PC.

Neben dem klassischen Internetauftritt im
World Wide Web ist die Region Fulda auch
in den sogenannten Social Media aktiv. Sehr
beliebt ist der Facebook-Auftritt, der in der
Zwischenzeit gut 1500 Freunde gefunden
hat. Hier gibt es Informatives aber ebenfalls
manches, was nicht so ernst gemeint ist. Ein
Kochvideo iiber die Zubereitung des Flur-
gonders ist ebenso zu finden wie ein Video
der Mambo Kingx mit dem Fuldasong ,Hei-
mat” oder der deprimierende E-Sixt-Werbe-
spot. Neun Botschafter managen ehrenamt-
lich den Facebook-Auftritt, zu dem sich in
der Zwischenzeit auch eine Xing-Gruppe
und eine Twittergemeinde gesellt hat.

Plakate, Postkarten
und Flyer nutzen

Botschafter sind aber nicht nur die heimi-
schen Unternehmer, sondern insbesondere
deren Mitarbeiter und auch die Vereine, in
denen sich die Mitarbeiter engagieren. Die
Markenkampagne soll allerdings nicht nur
virtuell im Internet lebendig sein, sondern
auch praktisch greifbar iiber Plakate, Post-
karten, Flyer und Aufkleber. ,Wer fiir die
Region Flagge zeigen mochte, kann kosten-
Informationsmaterial anfordern®, so
Christoph Burkard. Unternehmen, die ihre

frei

Belegschaft iiber die Kampagne informieren
mochten, erhalten zudem individualisierte
Rundmails mit entsprechend eingearbeiteten
Verlinkungen sowie Kurzflyer mit Kam-
pagneinfos zur Weitergabe.

Weitere Informationen:

Regionalmanager Christoph Burkard,
standortmarketing@fulda.ihk.de | WRF
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Mambo Kingx werden Botschafter und stellen Lied vor
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Mambo-Kingx-Sanger Uli Fromm (Zweiter von rechts) Uberreicht die erste offizielle CD mit dem neuen Botschafter-Song
an IHK-Hauptgeschaftsfihrer Stefan Schunck, Landrat Bernd Woide und OB Gerhard Méller (von links). Rechts im Bild
mit Gitarre ,Heimat"-Komponist Julian Schnorr.

FULDA

Ein (Heimat-)Lied soll
die Region bundesweit
bekannt machen: Die
Mambo Kingx haben
gestern ihren Song ,Hei-
mat"” vorgestellt und die
erste CD an die Verant-
wartlichen von Stadt,
Kreis und IHK Uberreicht.
Regionalmanager Chris-
toph Burkard bezeichnet
das Lied bereits als
~Hymne der Markenkam-
pagne Region Fulda®,

Von unserem
Redaktionsmitglied
EIKE ZENNER

,Kommt nach Fulda”, singen
die Mambo Kingx. Dorthin,
w0 Rhoén und Kreuzberg lo-
cken”. Der Deutschrock-Song
o.Heimat” ist - zugegeben -
nicht ganz neu. Er ist bereits
vor einiger Zeit aus einer Lau-
ne entstanden. ,Mit dem Lied
treffen die Mambo Kingx aber
exakt den Nerv der neuen
Marketingkampagne fiir * die
Region Fulda“, sagte Regio-
nalmanager Burkard. Deshalb
sei ,Heimat” nun der offiziel-
le Fuldaer Botschafter-Song.
Die Mambo Kingx sollten die
Marke auch iiber die Region
hinaus bekannt machen.

Der musikalische Kopf der
Coverband, Julian Schnorr,

sagte, das Lied driicke - bei al-
lem Klamauk und aller Ironie
- die Verbundenheit der Mu-
siker mit der Region aus. Mit-
te Januar, wihrend des Balls
der Stadt Fulda, werde der
Song noch einmal offiziell
prasentiert. Die CD samt Vi-
deo und  Akustik-Version
kommt bereits am kommen-
den Montag in den Handel.
Sie kostet 4,99 Euro und ist
bei der UWAG, der Sparkasse,
der VR-Bank, der IHK und im
Internet erhaltlich.

Fuldas OB Gerhard Moller
sagte, mit dem Lied solle vor
allem die jiingere Generation
angesprochen werden. Land-
rat Bernd Woide (beide CDU)

Der Text zum Lied ,Hei-
~ mat® der Mambo Kingx:

Wir spielten in Rio und auf
Hawaii, Band Aid und
Woodstock, wir waren da-
bei. Wir hatten Groupies,

- wir hatten Geld, wir waren
berihmt, uns gehodrte die

~Welt. Wir hatten 'nen .
Jagdschloss bei Lenggries,
'n grof3es Penthouse in Pa-
ris, ‘'ne Yacht im Hafen von
Madrid, Learjet nach Lon-
don - wir folgen mit.”

Refrain: ,Denn wo immer
wir auch landen, in welcher

erklirte: , Wir wollen mit der
Marke Fulda neue Wege ge-
hen.” Die Mambo Kingx seien
in der Region und auch darti-
ber hinaus eine feste Grofie -
und damit ein ,idealer Bot-
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schafter”. Wie Sdnger Uli
Fromm wihrend der Presse-
konferenz berichtete, hétten
DJs das neue Fuldaer Heimat-
lied bereits auf Aprés-Ski-Par-
tys im oOsterreichischen Ischgl
gespielt. ,Der Song kommt al-
so an”, betonte Fromm, der

Hafenbar wir stranden,
welche Gipfel wir erklim-
men, irgendwann hor’n wir
die Stimmen: Kommt zu-
rdck, wo'lhr auch sein
magt, kommt nach Fulda in
die Heimat, da wo Rhon
und Kreuzberg locken, flr
Euch lauten die Domglo-
cken.”

«Wir trafen in Sydney 'nen

Wiener mit Geld, der wollte

nur heim nach Flrstenfeld.
Wir trafen in Laos 'nen In-
dianer, der suchte sein Tipi,
was fdr ein Drama. Wir hat-
ten sie alle, ob blond oder

Foto: Eike Zenner

das Stiick gestern gemeinsam
mit Julian Schnorr dann auch
live zum Besten gab. Der
Landrat befand danach, Hei-
mat sei ,ein peppiger Song".

Vier Monate nach der Pri-
sentation der neuen Marke-
tingstrategie zeigen sich die
Verantwortlichen indes zu-
frieden. ,Solch eine Image-
kampagne braucht ganz si-
cher ihre Zeit, aber mit dem
Auftakt kénnen wir sehr zu-
frieden sein”, sagte OB Moller
— ohne aber messbare (Zwi-
schen-)Ergebnisse prdsentie-
ren zu kénnen.

m fuldaerzeitung.de

braun, wir haben gescheit
auf die Kacke gehaun’n.
Doch reumitig kehr'n wir
immer zurlck, zu dir, oh
mein Fulda, Geliebte und
Glick."” -

Refrain

»Nun werden wir weiser,

die K&rper runder, die To-
ne leiser, ist ja kein Wun- .
der. Der Rock’'n’Roll fordert
den Tribut, doch wir sind
hier und das ist gut.”

Text: Tom Reinhard

- Musik: Julian Schnorr



Marken-Kampagne bringt erste Erfolge

,Neues Gesicht” fUr Region Fulda / Mambo Kingx stellen Heimatlied vor

Die Kampagne zur Profi-

lierung der Marke , Reqgi-

on Fulda" basiert auf den
Ergebnissen einer grof

angelegten Studie der
Brandmeyer Markenbera-

FULDA

Vier Monate nach der
Prasentation der Marken-
Kampagne ,Region Ful-
da" ziehen die Verant-
wortlichen ein positives
Fazit. Die inhaltliche und

Konrad Zuse und die Rho-
ner Bachforelle - zwei be-
sondere Botschafter fir die
.Region Fulda".

Foto: Anne Kramer

gestalterische Weiter-
entwicklung des regiona-
len Standortmarketings
bringt erste Erfolge.
Heute wird ein eigens
komponierter ,,Botschaf-
ter-Song" vorgestellt,

Von unserem
Redaktionsmitglied
EIKE ZENNER

SWir alle sind Fulda. Und Ful-
da ist eine Marke.” Das ist -
grob zusammengefasst — die
Botschaft, die Regionalmana-
ger Christoph Burkard und
seine Mitstreiter seit der offi-
ziellen Prisentation des neu-
en Werbekonzeptes im Som-
mer mit Hochdruck (und viel
Herzblut) verbreiten.

Und die Verantwortlichen
sind zufrieden: Die Fange-
meinde der Region im Inter-
net  widchst  stetig.  Immer
mehr hiesige Firmen - wie et-
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wa die Mitgliedsbetriebe des
Rhéner Charme - haben zu-
gesagt, sich als sogenannte
Botschafter fiir die Region
und die neue ,Mitmach-Mar-
ke Fulda” zu engagieren. Und
auch das an das Kfz-Kennzei-
chen angelegte Logo taucht
zwischen Rhon und Vogels-
berg immer hiufiger auf. Ful-
da wird wiedererkennbar.

Das Standortmarketing hat
Aufkleber und Postkarten an
alle Haushalte geschickt. Die
Verantwortlichen haben eine
Datenbank erstellt, in der In-
formationen tiber und Termi-
ne aus der Region zu finden
sind. Sie haben Vereine ange-

Unsere Zeitung berichtet
auch in.den nachsten Ta-
gen uber die Marke ,Re-
gion Fulda": Die Redakti-
on stellt das eigens kom-
ponierte Lied der Mambo
Kingx vor, spricht mit
hiesigen Firmen, die als
Botschafter auftreten,
und jungen Menschen
aus der Region, die Fulda
Uber das Internet be-
kannt machen. / zen

schrie-

ben.

Sie ha-

benn die
Gemein-
dever-
waltun-

gen  gebe-
ten, ihre
Mitarbeiter
2u informie-
ren. Und sie
haben ein
grofes  Ge-

winnspiel ini-

tiiert. ,Die Ba-

sis fiir eine Bot-
schafterkampa-

gne muss stimmen”, sagt Bur-
kard. Die Marke Fulda mit Le-

ben zu fiillen, sei ,Ausdauer- hier (3sst e - @
sport”. Stadt, Kreis und IH® hssﬂ‘-“ﬁen_. :
als Triger des Standortmarke- r:ﬁ?ﬂ

tings setzen ob des begren:-
ten Budgets nicht auf groffli-
chige (und teure) Werbeplaka-
te in Berlin, Hamburg oder
Frankfurt, sondern auf kluge
Kopfe aus der Region, die sich
und ihre Ideen einbringen.

.Nachdem wir das .neue
Gesicht’ der Region zuletzt
erst einmal in der Region
selbst bekannt gemacht ha-
ben, geht es jetzt um die Ver-
marktung auch dber Fulda hi-
naus”, erklirt Burkard. Hiesi-
¢ Unternehmen, die etwa
auf der Cebit oder Hannover
Messe ausstellen, sollen dort
als Botschafter der Region
gleichzeitig fiir diese werben.
Das ist die Idee. Tegut denkt
dariiber nach, eigene Produk-
te mit dem FD-Logo zu kenn-
zeichnen. Und auch die Welt-
premiere des Musicals ,Die
Papstin® im Juni in Fulda
wollen die Verantwortlichen
nutzen, um auf die Marke
aufmerksam zu machen.

Heute wird der offizielle
sBotschafter-Song” mit dem
Titel Heimat vorgestellt. Zum
Mikrofon greifen dabei die
Mambo Kingx. Ein erster Vor-
geschmack findet sich im In-
ternet.

www.youtube.com,/
watch?v=033NrUyy-
blA ,

m region-fulda.de

tung aus Hamburg.

Die Idee: Die Starken der
Region werden mit Fak-
ten belegt und dann mit
Hilfe von Bildern und Ge-
schichten nach aulen
transportiert. So werben
die Verantwortlichen von
Stadt, Kreis und IHK da-
mit, dass es in Fulda die
fortschrittlichsten Vater
gibt, dass der Milseburg-
Tunnel der ldngste Rad-
tunnel des Landes ist
oder dass in neun von
zehn deutschen Fahrzeu-
gen Teile aus Fulda ver-
baut werden.

Slogans wie ,Hier lasst
sich's aushalten”, ,Hier
l&sst sich’s forschen®,
+Hier lasst sich’s stau-
nen” oder ,Hier kann
man's meistern” sollen
Zeigen, dass die Region
Fulda fUr Blrger, Touris-
ten und Unternehmen
gleichermalien attraktiv
ist. / zen



Botschafter in den ,Sieben-Welten" vereidigt

ben, darin waren sich alle Preistrager

einig, gleichgiiltig ob aus Hiunfeld, Kal-
bach, Petersberg oder Fulda. 86 Bewohner des
Landkreises Fulda waren dem Aufruf des Re-
gionalen Standortmarketings zum Start der
Kampagne ,Marke Region Fulda“ gefolgt und
hatten am Internetgewinnspiel teilgenommen.
Die Sieger wurden kiirzlich im Foyer der ,,Sie-
ben-Welten“ in Kiinzell pramiert.

Es lohnt sich in der Region Fulda zu le-

Wir sind alle Botschafter

Christoph Burkard brachte es in seinen Begrii-
Bungsworten auf den Punkt: ,Wir sind alle Bot-
schafter der Region.” Der Regionalmanager be-
zeichnete die Preisgabe in den ,Sieben-Welten*
auch als symbolische Vereidigung. Die Preistra-
ger seien wiirdige Botschafter der Region Fulda.
Allen voran lobte Burkard den Betreiber der
»Sieben-Welten“, Martin Gremm, der jeweils
zwei Eintrittskarten fiir einen Tagesbesuch in
der Kiinzeller Therme zur Verfiigung gestellt
hatte. Gremm hob hervor, dass die ,Sieben-
Welten“ einmalig in Deutschland seien und da-
mit beispielgebend fiir die Lebensqualitdt und
Wellness in der Region Fulda stiinden.

@ @

Die Preistrager vor den ,Sieben-Welten"

86 Gewinnspielbeitrage

Aufgabe im Gewinnspiel war es, einen Aufkle-
ber mit dem Markenlogo, dem FD-Kennzei-
chen, auf einen besonders geschitzten Gegen-
stand, auf eine ,Leidenschaft* zu kleben, zu
fotografieren und im Internetauftritt www.re-
gion-fulda.de zu veroffentlichen. Eine zehn-
kopfige Jury von Internetredakteuren, die eh-

Markenkampagne

Region Fulda

Foto: Julian Dern

renamtlich fiir die Facebookseite der Region
Fulda arbeiten, ermittelte fiir jede Gemeinde
einen Sieger und fiir den Landkreis einen Ge-
samtsieger. Jorg Limpert aus Hiinfeld schoss
mit seinem Foto unter dem Titel ,,Abheben* im
wahrsten Sinne des Wortes den Vogel ab. Der
passionierte Drachenbauer darf jetzt in einem
Ballon zu einer Fahrt tiber die Region Fulda
abheben. mm \WRF
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Botschafter-Song der Mambo-Kingx und Online-Shop auf region-fulda.de

ntstanden aus einer spontanen Laune
Ezweier Freunde, Rechtsanwalt Tom Rein-
hard und Musiker Julian Schnorr, soll aus
einem Song der Mambo-Kingx jetzt die Hymne
der Markenkampagne werden. ,Kommt nach
Fulda in die Heimat - kommt zuriick, lautet die
Refrainzeile des Liedes ,Heimat“, das kurz vor
Weihnachten auf den Markt kam. Die bekannte
Fuldaer Band hat den Song auf ihrem Debutal-
bum verewigt. Frontsidnger Uli Fromm und der
musikalische Kopf der Band, Julian Schnorr,
iibergaben kiirzlich die erste CD an Oberbiirger-
meister Gerhard Moller, Landrat Bernd Woide
und IHK-Hauptgeschéftsfiihrer Stefan Schunck.

Mambo Kingx als Botschafter

Mit ,Heimat“ treffen die Mambo-Kingx exakt
den Nerv der Botschafterkampagne. Ziel ist
es, insbesondere auch Menschen, die ihre
Waurzeln in Fulda haben, die hier aufgewach-
sen sind oder hier studiert haben, zu errei-
chen und auf die Stirken der Region auf-
merksam zu machen.

Die drei Strophen passen ideal zur Marke-
tingkampagne. Die CD kann an folgenden
Stellen gekauft werden: Uwag - Bahnhofs-
straBe; Sparkasse - Hauptstelle am Butter-
markt; VR-Genossenschaftsbank — Bahnhofs-

straBe 1, IHK-Fulda, HeinrichstraBe 8 und im
Tourismusbiiro der Stadt Fulda — Bonifatius-
platz 1.

Online-Shop gestartet

Dartiber hinaus ist der der Online-Shop fiir
Werbematerialien der Marke Region Fulda
gestartet worden. Unter www.region-fulda.de
konnen Fans der Region kiinftig nicht nur
die Mambo Kingx-CD, sondern auch T-Shirts,
Postkarten, Plakate und Aufkleber bestellen.

mm \WRF
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