cre art® Die Werbe-
agentur. (GWA)

~ Unterscheidet sich die
Markenstrategie fiir ein mit-
telstandisches Unterneh-
men von der fiir einen GroB-
konzern?
“ Grundsatzlich nicht. Bei mit-
telstindischen Unterneh-
men geht es genauso wie bei gro-
flen Konzernen um die Zielgrup-
pe. Generell kann man sagen, ein
Kreuzer ist schneller als ein
Schlachtschiff - soll heifien: Mit
einem mittelstandischen Unter-
nehmen ist man oft flexibler, oh-
ne jedoch den Markenkurs zu ver-
lassen. Fiir uns als Agentur sind
mittelstindische Unternehmen
gerade deshalb reizvoll, weil man
oft bei Null anfangen kann. Ein
gutes Beispiel ist die Marktein-
fihrung des Erfrischungsge-
tranks Bionade, dessen Marken-
auftritt wir entwickelt haben.
Hier waren wir frei, dem unbe-
kannten Produkt eines regionalen
Unternehmens ein unverwech-
selbares Gesicht zu verleihen.
Letztendlich hat sich Bionade als
Szenegetrink national etabliert.

* Worauf setzt eine erfolg-
reiche Markenstrategie fiir
ein mittelstandisches Unter-
nehmen?

Bei der Markenpflege geht es

um Wiedererkennbarkeit,
Kontinuitat und Authentizitat. Ei-
ne Marke muss durch alle Kanale
gelebt werden. Fiir uns als inhaber-
gefiihrte Werbeagentur mit eige-
ner Werbeproduktion ist dies seit
40 Jahren Philosophie. Unsere
Kunden schitzen uns als An-
sprechpartner fiir die gesamte
wertschopfungskette, das heifdt
Beratung in Konzeption und De-
sign in Kombination mit unseren
Kompetenzen in Fotografie, Pre-
press, Druck und Multimedia.

~ Gibt es bei mittelstandi-
schen Unternehmen wieder-
kehrende Aspekte, die in der
Markenfithrung zu optimie-
ren waren?

Oft mangelt es an der notigen

Sicherheit und Langzeitpers-
pektive. Dieses Defizit kann eine
Agentur als langjahriger Partner
sehr gut coachen. Ziel ist es, den
Markenkurs zu steuern und dabei
das Gesamtkonstrukt Marke und
nicht blof3 den aktuellen Auftrag
im Fokus zu haben. Ein aktuelles
Beispiel ist der Deutsche Preis fiir
Wirtschaftskommunikation (DPWK).
In der Kategorie ,Bestes Stadt- und
Regionalmarketing” wurde unsere
Kampagne ,region fulda“ unter
1.500 Teilnehmern mit dem zwei-
ten Platz ausgezeichnet.
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