JEDES VIERTE UNTERNERMEN

limaschonende Produkte und Dienstleistungen sowie ein
effizienter Energieverbrauch sind schon heute fiir viele
Mittelstiandler in Hessen unternehmerische Realitdat. 48
Prozent der hiesigen Unternehmen fiihren derzeit Ma3nahmen zur
Steigerung der Energieeffizienz durch oder haben in
den vergangenen drei Jahren entsprechende Mafnah-
men abgeschlossen. Mehr als ein Viertel (29 Prozent)

n den ndachsten 10 bis 15 Jahren
miissen wir die Wende schaffen, um

HUN [

Wohnraumsanierung tatig, errichten Energiesparhduser oder
installieren Solaranlagen und oko-effiziente Heizungsanlagen.
Know-how-Vorsprung bringt Unternehmen in die ,pole posi-
tion“. Auch {iber das Baugewerbe hinaus ist der Blick in die
Zukunft grundsatzlich
optimistisch und das Ver-
trauen 1in die eigene

hat bereits klimaschonende Produkte im Angebot - sei eine Chance zu besitzen, unkontrollierbare unternehmerische Inno-

es die neuartige Umwéilzpumpe oder die klimaneutrale Klfmaf'ﬂrwicklunqen abzuwenden.

Urlaubsreise. Die Unternehmen verspiuiren einen starken
Innovations- und Technologieschub und wollen neue
Absatzmaérkte fiir sich erschlieBen. Deutschland befindet sich an
der Schwelle zur dritten industriellen Revolution - der dkologi-
schen Modernisierung der Wirtschaft.

Neues Wirtschaftswunder?

Das ist ein zentrales Ergebnis der jiingsten Studie der Unterneh-
mer-Perspektiven, einer Initiative der Commerzbank-Mittelstands-
bank, mit dem Titel ,Klimaschutz - Chancen und Herausforderun-
gen fiir den Mittelstand”. Mit 4000 von TNS Infratest befragten
Unternehmen ist die Umfrage die groBte ihrer Art, die bisher zum
Thema Klimawandel und Klimaschutz in der deutschen Wirtschaft
durchgefiihrt wurde.

Deutschland hat die Chance zu einem neuen Wirtschaftswunder®”,
sagt Kai Locher, Leiter des Firmenkundengeschafts der Commerz-
bank in Fulda. ,Beispielhaft hierfiir steht die Wandlung des Bau-
gewerbes vom einstigen Sorgenkind zum Musterschiiler.” 58 Pro-
zent der Bauunternehmen in Deutschland sind tiberzeugt, durch
den Klimaschutz neue Absatzmdoglichkeiten fir sich gewinnen zu
konnen. 45 Prozent sind heute bereits in der CO2-Gebaude- und
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vationskraft grof. Ein
Drittel der befragten Un-
ternehmen in
geht davon aus, dass sie iiber einen zeitlichen Vorsprung verfii-
gen, wenn es um die Entwicklung marktreifer, klimaschonender
Losungen geht. Denn, so ihre Einschiatzung, Deutschland ist
wesentlich sensibler auf Klimabelange eingestellt als die meisten
anderen Lédnder. Vor allem technologiestarke und forschende

Hessen

Unternehmen erweisen sich als Wachstumstreiber. Sie steuern die
internationale Spitze der neuen Oko-Okonomie an.

Auf der anderen Seite gibt aber mehr als die Hélfte der Unter-
nehmen an, dass sie derzeit keine Moglichkeit sieht, klimarelevan-
te Angebote zu entwickeln oder neu entstehende Absatzmoglich-
keiten zu erschlieBen. Die Ursachen hierfiir sind vielschichtig: Sie
reichen von Unwigbarkeiten bei kiinftigen Klimaschutzauflagen
tiber mangelnde Preisakzeptanz auf Kundenseite bis hin zu
untibersichtlichen staatlichen Forderprogrammen.

Konsequent handeln

.Konsequentes Handeln duldet aber keinen Aufschub mehr”, sagt
Professor Dr. Hans Joachim Schellnhuber, Direktor des Potsdam-
Instituts fiir Klimafolgenforschung und Schirmherr der Studie. ,In



den nachsten 10 bis 15 Jahren miissen wir die Wende schaffen, um
iberhaupt eine Chance zu besitzen, unkontrollierbare Klimaent-
wicklungen abzuwenden. Mittelstindische Unternehmen sind be-
geisterungsfiahig, flexibel und entscheidungsstark; deshalb kommt
ihnen in der derzeitigen Situation eine besondere Bedeutung zu.”

Mittelstand erwartet Unterstutzung

Um das Potenzial, das eine dritte industrielle Revolution freisetzen
kann, nachhaltig fiir sich nutzen zu kénnen, fordern die hessi-
schen Unternehmen von der Politik klare Regelungen und verlass-
liche Vorgaben. Oberste Prioritdt hat dabei die Aufklarung der
Verbraucher tber klimabewusstes Verhalten. Das verlangen 80
Prozent der Befragten. Ihrer Meinung nach muss mehr dafir
getan werden, dass die durchaus klimabewussten Konsumenten
sich mit ihren Kauf- und Investitionsentscheidungen aktiver fiir

Klimaschutzbelange
Deutschland ist wesentlich sensibler einsetzen, das heiBt

auf Klimabelange eingestellt als bereit sind, hohere

die meisten anderen Ldnder. Preise zu zahlen.

Kaum weniger dran-

gend ist mit 79 Pro-

zent die Forderung
nach der Sicherung der Energieversorgung. Des Weiteren erwartet
der Mittelstand auf nationaler Ebene Unterstiitzung bei der Finan-
zierung durch geeignete FordermaBBnahmen der offentlichen
Hand. Offensichtlich rechnen die Unternehmen mit einem erhebli-
chen Mittelbedarf bei der Umsetzung ihrer Oko-Effizienzvorha-
ben. Die Schaffung weltweit einheitlicher Wetthewerbsbedingun-
gen durch internationale Abkommen wird ebenfalls als wichtige
Aufgabe der Politik gesehen.

 a

14ei: Frig

onsult

77 Prozent der Mittelstandler setzen auf die Expertise der Finanzin-
stitute, wenn es um Finanzierungsfragen geht. Angesichts unklarer
rechtlicher Rahmenbedingungen sowie intransparenter Anschub-
finanzierungs- und Subventionspraktiken ist fiir mehr als zwei Drittel
der Unternehmen die qualifizierte Beratung wichtig.. BN \WRF

. UnternehmerPerspektiven

[nitiative UnternehmerPerspektiven und die Studien
UnternehmerPerspektiven sind eine Initiative der
Commerzbank. Ziel ist es, einen Raum fiir Themen zu
schaffen, die Unternehmen aktuell bewegen. Grundlage
sind repriasentative Umfragen bei 4000 mittelstandischen
Unternehmen in Deutschland. Die Studienergebnisse
werden mit Wirtschaft, Verbanden, Politik und Wissen-
schaft diskutiert, um Verstdndnis fiireinander zu
schaffen und tragfiahige Losungsansitze fiir die
Herausforderungen des Mittelstands zu entwickeln.
Bisher veroffentlichte Studien:

[ /| 2006: Wirtschaft in Bewegung - Herausforderungen
und Strategien am Standort Deutschland

[1 / 2006: Qualifiziertes Personal als Schliisselressource -
Bildung und Ausbildung am Standort Deutschland

[ / 2007: Zukunft gestalten im globalen Wettbewerb -
Innovationen als Erfolgsfaktor

I1 / 2007: Mittelstand - Wachstum durch Internationali-
sierung

[ / 2008: Klimaschutz - Chancen und Herausforderungen
fiir den Mittelstand

www.unternehmerperspektiven.de
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Klima

Neue Markte, neue Chancen

Heimische Wirtschaft fuhlt den Klimawandel

teigende Energiepreise und knapper

werdende Ressourcen fordern gerade-

zu Ideen und Techniken zum Energie-
sparen heraus. Ganz neue Mérkte entstehen.
Gleichzeitig miussen die zuséatzlichen finan-
ziellen Lasten durch teure Treibstoffe und
gestiegene Strom- und Gaspreise getragen
werden. Wirtschaft Region Fulda wollte
wissen, welche Auswirkung der Klimawan-
del auf die heimische Wirtschaft hat.

Temperaturflhler stark gefragt

Heimische Unternehmen sehen den Klima-
wandel als Herausforderung und Chance
zugleich. IHK-Vizeprasident Bernhard Juch-
heim, Chef des
1700-Mann-Unternehmens Jumo, verdeut-
licht die Chancen fiir sein Unternehmen:
.Der Klimawandel begilinstigt uns. Bei den
Temperaturfiihlern sind wir jetzt Marktfiih-
rer in Europa. Vor allem der Markt fir
Temperaturfiihler, die bei Solarddchern ein-
gesetzt werden, wichst weiter.”

weltweit agierenden

Ohne fossile Brennstoffe

Den Auswirkungen der Klimadiskussion hat
das Informations-, Technologie-, Grinder-
und Multimediazentrum (ITZ) Fulda jetzt ei-
nen neuen Mieter zu verdanken. Im August
hat die Tecalor GmbH, eine Tochtergesell-
schaft von Stiebel Eltron, hier 1ihr erstes

bundesweites Schulungszentrum er6ffnet.
Der Spezialist fiir Warmepumpen und Lif-
tungstechnik zeigt, wie ohne fossile Brenn-
stoffe private und gewerbliche Objekte
geheizt werden konnen. Tecalor setzt dabeli
auf einen Mix von Warmepumpe, Elektro-
heizung und Solartechnik.

Klimaschonend: trdgas

Auch die Gas- und Wasserversorgung
(GWV) bietet energiesparende Losungen
durch Einsatz von Warmepumpen an, frei-
lich als Gas-Warmepumpe in Kombination
mit Ergas. Als ausgesprochener ,Renner”
hat sich laut GWV-Chef Dr. Peter Szepanek
das Erdgas-Blockheizkraftwerk
,Zahlreiche heimische Unternehmen nutzen
Erdgas mittlerweile als sehr sauberen und
deshalb klimaschonenden Energietrager.”
Uber die Kraftwirmekopplung der Block-
heizkraftwerke werde eine hohe Wirtschaft-
lichkeit bei geringem CO2-Aussto3 erreicht.
Mit maBgeschneiderten Contracting-Losun-
gen helfe die GWV zudem, Investitionskos-
ten zu sparen.

erwiesen.

Okostrom von der Uwag

Die Uwag hat ihr Portfolio im Rahmen der
Klimadiskussion ebenfalls verdndert. So
wird der heimische Energieversorger bis zu
22 Millionen Euro in den Trianel Power

Strom fiir UwagOko: Das dsterreichische
Donaukraftwerk Ybbs-Persenbeug

Windpark auf der Nordseeinsel Borkum in-
.Mit der Beteiligung am Wind-
park verstarken wir gezielt unseren Einsatz
fiir den Klimaschutz. Der Ausbau der erneu-
erbaren Energien rundet unser Erzeugungs-
Portfolio in idealer Weise ab“, sagt Uwag-
Vorstand Gtlinter Bury. ,,Schon jetzt konnen
Kunden bei uns Okostrom ausschlieBlich
aus regenerativen Energiequellen beziehen.
Die Energie aus Wasserkraft stammt aus
dem Donaukraftwerk Ybbs-Persenbeug.”
Auch die Uwag-Tochter SynEnergie setzt
auf erneuerbare Energien und Kraft-Wir-
me-Kopplung. Beispiele sind die Holzhack-
schnitzel-Heizanlage in Hofbieber, die Bio-

vestieren.

Sarnafil° TS 77-20 und Photovoltaik

das perfekte Team fiir rentable Investitionen bei Dachsanierungen mit 20 Jahren Garantie auf Dachabdichtung und Photovoltaik-Anlage
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Sika Deutschland GmbH - Dipl. Ing. Bernd Diegelmann
Petersberger StraBe 91 - 36037 Fulda - Tel: 0661 65890 - diegelmann.bernd@de.sika.com - www.sika.de

Sarnafil¢



Energieeffizienz: kostenlose
Informationsgesprache

In einem Modellprojekt bietet das RKW Hessen kleinen und
mittleren Unternehmen Unterstiitzung beim Thema Energie-
effizienz an. Speziell geschulte Mitarbeiter - so genannte
~REN-Botschafter”- stehen Betrieben mit weniger als 250
Mitarbeitern fiir ein kostenfreies Informationsgespréach zur
Verfuigung. Dabei werden wirtschaftliche Einsparpotenziale
und Ansétze zu deren ErschlieBung aufgezeigt. Hier wird
meistens schnell deutlich, dass sich eine Energieberatung fiir
jedes Unternehmen lohnt. Im Zentrum der Betrachtung
liegen dabei ,,Querschnittstechnologien”, die branchentiber-
greifend eingesetzt werden. Das RKW-Projekt lduft noch bis
Marz 20009. In diesem Zeitraum bietet es maximal 200
Betrieben in Hessen die Moglichkeit, das Gespriach mit dem
Energie-Effizienz-Botschafter zu nutzen. Interessenten wen-
den sich an den Projektleiter beim RKW Hessen, Jiirgen
Miiller, Telefon 0 61 96 / 97 02 - 41, www.rkw-hessen.de.

Klimakonferenz in Fulda

Unter dem Motto ,Ziele und Schritte fiir energieeffizientes
Bauen, Sanieren und Betreiben von Gebduden - Leitbild
Klima" organisiert die Stadt Fulda am Freitag, 5. September,
von 8:30 Uhr bis 18 Uhr eine Klimakonferenz im Umwelt-
zentrum in der Johannisstra3e. Die Teilnahme ist kostenlos.

Nach der BegriiBung von Oberbiirgermeister Gerhard Moller,
einer Einfiihrung von Stadtbauritin Cornelia Zuschke und
einem GruBwort des hessischen Wirtschaftsministers

Dr. Alois Rhiel werden in zwei Fachvortriagen vorbildliche
Projekte aus anderen Stiddten vorgestellt.

AnschlieSend geht es in drei Podien um Stand und Perspek-
tiven in den Bereichen ,Stadtentwicklung” (Moderation
Hermann Diel), ,Energiekunden” (Moderation Gabriele
Wiegand-Angelstein) und ,,Energieanbieter (Moderation
Hartmut Zimmermann). In drei parallelen Arbeitsgruppen

werden diese Themen vertieft, Leitbilder und Ziele entwickelt.

AnschlieBend werden die Ergebnisse wiederum auf dem
Podium vorgestellt.

Die Teilnehmer der Klimakonferenz Fulda sind eingeladen,
sich mit dem Themenkomplex Energieeinsparungen,
Energieeffizienz und Klimaschutz auseinanderzusetzen

und sich in die Leitbilddiskussion fiir den Wirtschafts- und
Lebensraum Fulda einzubringen. Gremien, Vertreter, Unter-
nehmer und Fachleute sollen ein Bekenntnis zu einer
gesunden, klimabewussten und wirtschaftsinnovativen
Region abgeben. Ausgehend von einer Standortbestimmung
werden auf der Klimakonferenz Leitbilder und Ziele formu-
liert. Kurz, die Veranstaltung soll einen Schub fiir regionale
Prozesse, Projekte und MaBBnahmen geben. Ziel ist es,
Ergebnisse zu erzielen, die der nachhaltigen Entwicklung
der Stadt dienen.

Rudi Neuland, Mitglied der Kiinstlergruppe ,,Red Corridor*,

rundet die Tagung unter dem Motto ,,Mensch und Klima“ ab.

Anmeldung und Programm unter:
umweltzentrum-fulda@gmx.de oder Telefon 0661 9709790.

SOLAR-CHECK: Wir tiberprfen Ihr R V' An der Eller 11
Dach kostenlos auf Solar-Eignung. fd

36100 Petersberg
ron: 0661.96.210.541
Fax: 0661.96.210.544

‘ ‘f e.mail: info@plubek.de
online: www.plubek.de

Iartechnnlugse GmbH

Erleben Sie dle ﬂ&qeﬁﬁ, un

Technolegien von Mﬁ rcec

'E< 35 fe?"n:

Erfahren Sie alles aber:

> alternative Antriebe: I-be
Elektromotoren, Brennstoffze len,
Erdgaafahrzmgs (B 170 N’C-‘r‘!‘ Ea _ )

> unsere innovativen BI.UETEC_
mit reduzierten Emissionen ?” A T WS N

> die neuen BlueEFFICIENCY Hodtl e n 4 » uns auf Thren Besuc
12 % verringertem CO2-/Kraftstoffverb R,

> Nachriistsysteme, z.B. Dieselparti ﬂ ._jiét‘-‘f 3

> Expertentipps zum “Spritsparen ]

Mercedes-Benz Niederlassung Fulda der Daimler AG
Sternstunden erleben - Ihr TEAM aus der Frankfurter StraBe 125, 36043 Fulda
Tel.: (0661) 94 50 - 505, Fax: (0661) 94 50 - 509, www.fulda.mercedes-benz.de

Neuer Rhonbildband

Beste Fotografien - ansprechender Text - exklusives Design

Die Fotografien stammen von Profi-Fotograf
Holger Leue, einem der angesehensten deutschen
Reisefotografen, der aus Haunetal stammt.
Ergdnzt wurden sie durch Aufnahmen

] - von Arnulf Miller (Poppenhausen) und

il ,.f Erich Plappert (Kinzell).

~ Der ansprechende Text von Eckhard Sieg
beschreibt anschaulich Landschaft und Kultur
L der Rhon, erzahlt Geschichten, Wissenswertes,
L Hintergriindiges und Neues...

Eckhard Sieg/Holger Leue, ,Die Rhon -

g8 Blick in das Land der offenen Fernen”,

Parzellers Buchverlag, Fulda, 176 Seiten,
34,- €, erhaltlich in allen Buchhandlungen.

parze"ers

BUCHVERLAG

Parzellers Buchverlag GmbH & Co. KG

. 4 Frankfurter StraBe 8 + 36043 Fulda
s Telefon (0661) 280-374
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Klima

Kooperationsreise
nach Rumanien

Im Auftrag des Bundesministeri-
ums fiir Wirtschaft und Technolo-
gie organisiert das RKW Kompe-
tenzzentrum Ende November eine
Reise fiir Unternehmen der
Umwelttechnik zur Umweltmesse
Ecomediu in Arad, Westrumaénien.

Rumainien hat noch Nachholbedarf
bei der Wasser- und Abwasserver-
sorgung, bei der Miillentsorgung
und der Beseitigung von Altlasten.

Spatestens 2018 muss das neue
EU-Mitglied die Standards der
EU erfiillen. Die Stadte Cluj-Napo-
ca, Timisoara und Arad in den
Regionen Transsilvanien und
Banat miissen diese Standards
teilweise schon friither erreichen.
Wirtschaft und Verwaltung sind
sehr an deutschem Know-how
auf dem Feld der Umwelttechnik
interessiert.

Rumainien bietet innovativen
Unternehmen und technischen
Dienstleistern der Umwelttechnik
mit einem soliden Wirtschafts-
wachstum von fiinf bis sechs Pro-
zent pro Jahr gute Marktchancen.

Wahrend der viertdgigen Reise
vom 25, bis 28. November 2008
lernen die Teilnehmer mogliche,
individuell ausgesuchte Geschafts-
partner bei verschiedenen Koopera-
tionsveranstaltungen in den drei
Stadten kennen. Sie erhalten Infor-
mationen tiber Investitions- und
Modemisierungsvorhaben im Um-
weltbereich, bekommen Einblick in
die Wettbewerbs- und Marktssitua-
tion vor Ort und kénnen erste
Kontakte kniipfen. Vor Ort unter-
stiitzen ruméanische Wirtschaftsor-
ganisationen die Teilnehmer. Die
Reise ist Bestandteil des Pro-
gramms ,Kooperationsforderung
technischer Dienstleister und inno-
vativer Unternehmen 2008“ des
Bundesministeriums fiir Wirtschaft
und Technologie. Ein Vertreter des
Ministeriums wird die Reise beglei-
ten. Information und Anmeldung
iber www.rkw.de.
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gas-Anlage in Eiterfeld, das Rapsol-Block-
heizkraftwerk auf der Wasserkuppe oder die
Deponiegasanlage in Mittelkalbach.

Sparsam: Warmeschutzfenster

Strom aus regenerativen Energiequellen und
optimierte Heizungsanlagen nutzen aber we-
nig, wenn die warme Heizungsluft formlich
zum Fenster hinausgeblasen wird. Der in
Hessen flihrende Kunststofffenster-Hersteller
Juchheim-Borner hat sich deshalb schon seit

Noch energiesparender: die neue
Fenstergeneration von Juchheim

Jahren auf den Klimawandel eingestellt. Mit
einer eigenen Serie, dem zertifizierten Kli-
maschutz- und Energiesparfenster Astro-
Therm, hilft das Fuldaer Unternehmen den
Kunden Energie zu sparen und liegt damit
noch deutlich unter den gesetzlich geforder-
ten Werten der Energiesparverordnung
(EnEV) fiir Neubau und Modernisierung.
Besonderes Augenmerk wird auf die Warme-
schutzverglasung gelegt. Das Unternehmen
geht selbst mit gutem Beispiel voran und hat

die Verwaltungs- und Produktionsgebédude

auch mit Energiesparfenstern ausgestattet.
+Alte Kunststofffenster werden als Recyclat
wieder fiir die Herstellung neuer Fenster ver-
wendet”, so Geschiftsfiihrer Martin Hei-
nisch. Die fiir die Produktion verwendeten
Profile entsprechen dem Green-line-Konzept,
das heilt, sie werden komplett ohne Zusitze
von Blei und Cadmium hergestellt.

Nachhaltiges Marketing

Dass sich Klimabewusstsein nicht nur aus
Kostenersparnis heraus ergibt, sondern zu
einem echten Marketinginstrument entwi-
ckeln kann, zeigt das Beispiel der Fuldaer
Werbeagentur und Werbeproduktion cre art.
Das Unternehmen kann seinen Kunden in
fast allen Bereichen nachhaltig erzeugte
und klimaschonende Produkte und Herstel-
lungsverfahren anbieten. ,Wer in der Fir-
menphilosophie den Umweltgedanken grof3-

schreibt, legt auch bei seinen Wer-
bemitteln Wert auf Nachhaltigkeit®,
ist die Erfahrung von Anika Neid-
hardt. ,Wir haben wunser Haus
durchleuchtet und eine eigene
Umweltfibel erstellt.” Wir verzichten
auf chemische Entwickler- und
Fixiermaterialien und setzen mine-
ralolfreie Farben im Offsetdruck,
recyclingfahige Druckplatten auf
Aluminiumbasis und auf Wunsch
Papiere aus nachhaltiger Forst-
wirtschaft ein.

Smart als Taxi?

Unter steigenden Energiepreisen lei-
det ganz besonders das Transportge-
werbe. Nach Auskunft von Mohamed
Aissa, Vorsitzender der Taxi-Zentrale
Fulda e.V., bedeuten die gestiegenen
Spritpreise mittlerweile Mehrkosten
von 500 Euro pro Fahrzeug. Die Taxi-
unternehmen haben deshalb jetzt ei-
nen Antrag auf Erhohung des Kilo-
meterpreises um zehn Cent gestellt.
Doch damit werden die Mehrkosten noch lan-
ge nicht aufgefangen. Mohamed Aissa: ,Viele
Taxiunternehmer missen Fahrer entlassen
oder auf Teilzeitvertrage reduzieren und dann
verstarkt selbst fahren.” Aissa selbst hat seine
Taxiflotte kiirzlich auf Erdgasantrieb umge-
stellt. Es gibt aber auch positive Seiten der
steigenden Unterhaltungskosten. So wachse
die Zahl der Biirger, die ihr Auto {iber den
Winter abmelden, um Kosten zu sparen.
~Stattdessen fahren sie Taxi oder mit 6ffentli-
chen Verkehrsmitteln.”

Apropos Energiesparen: Gute Nachrichten
verbreitete kiirzlich das Smart-Center. Die
Fuldaer haben jlingst den 100 000er Club
geehrt, allesamt kleine City-Flitzer, die mehr
als 100 000 Kilometer auf dem ,Buckel®
hatten - der Verbrauch liegt bei 3,3 Litern
Benzin.

BN \WRF
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